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Доходы от основных видов деятельности принято называть вы-

ручкой. В состав выручки входят выручка от продаж (выручка от реа-

лизации продукции) и прочие доходы, включающие доходы от опера-

ционной деятельности и доходы от внереализационной деятельности.  

Доходы от операционной деятельности сельскохозяйственные 

предприятия могут получить от совершения определенных хозяйст-

венных операций, например, сдача имущества в аренду или лизинг, 

продажа имущества, участие в совместной деятельности, предоставле-

ние займов и др. 

Доходы от внереализационной деятельности можно получить в 

результате определенных фактов хозяйственной жизни, как правило, 

не зависящих от предприятия (курсовые разницы, безвозмездное полу-

чение активов, списание задолженности и т. д.) [1]. 

Выручка или доходы от продаж – результат основной деятельно-

сти предприятия и являются основным показателем объема хозяйст-

венной деятельности. 

В нашем исследовании мы рассматриваем основную часть выруч-

ки – выручку от реализации продукции. 

Выручку от реализации продукции можно представить в виде 

произведения двух факторов первого порядка: объема реализованной 

продукции в натуральном выражении и сопоставимых закупочных цен. 

Каждый из них, в свою очередь, зависит от факторов второго порядка. 

Цена реализации определяется затратами на единицу реализованной 

продукции и рентабельностью реализованной продукции. Объем реа-

лизованной продукции зависит от численности рабочих и средней вы-
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работки продукции одним рабочим за период. Названные факторы мо-

гут быть также разложены на более простые. 

Опираясь на факторные взаимосвязи между показателями, по-

строим индекс выручки. Факторный индекс выручки от реализации 

продукции в наиболее общей форме будет иметь вид: 
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Источник: собственная разработка автора 

Формула факторного индекса выручки может быть представлена 

более подробно, если цену разложить на факторы: 
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Источник: собственная разработка автора 

Более детализированной вид алгоритм примет, если объем реали-

зованной продукции в натуральном выражении разбить на взаимосвя-

занные факторы:  
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Источник: собственная разработка автора 

Дальнейшее разложение приводит к факторному индексу выруч-

ки, включающему шесть взаимосвязанных факторов 
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Источник: собственная разработка автора 

где    a – среднее число дней, отработанных на одного рабочего; 

d – средняя продолжительность рабочего дня, в часах; 

c – среднечасовая выработка на одного рабочего.  

Предлагаемый индекс имеет широкие аналитические возможно-

сти. С его помощью можно определять темп роста и темп прироста, 

абсолютный прирост, а также, самое главное, измерять влияние факто-

ров (продукции в натуральном выражении, закупочных цен, затрат на 

единицу реализованной продукции, рентабельности и др.), повлиявших 

на результирующий показатель (выручку). 

Индекс выручки является комплексным исследовательским инст-

рументом, вбирающим в себя аналитические возможности относитель-

ных и средних величин, а также возможности факторного анализа. 
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