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за работой агропромышленного и природоохранного комплексов ко-

митета госконтроля Гродненской области Добрук А. М.; подполковник 

управления департамента финансовых расследований комитета гос-

контроля Республики Беларусь по Гродненской области Щербун В. В.; 

капитан пограничной службы Крецкий В. Т.; зам. декана экономиче-

ского факультета УО «ГГАУ» Ушкевич А. М.; зав. кафедры менедж-

мента, маркетинга и права УО «ГГАУ» Дорошкевич И. Н.; директор 

автошколы ООО «АртДрайв» в г. Гродно Виноградов С. А. и мн. др. 

Факультет поддерживает творческие связи с Белорусской госу-

дарственной сельхозакадемией, Белорусским государственным эконо-

мическим университетом, Белорусским государственным аграрным 

техническим университетом, Институтом системных исследований в 

АПК НАН Беларуси, Западнопоморским технологическим университе-

том в Щетине; Варшавским аграрным университетом и целым рядом 

других учебных и научных учреждений Республики Беларусь и ближ-

него зарубежья. 

Активная работа преподавательского корпуса, сотрудников и де-

каната факультета при поддержке ректората позволяет обеспечивать 

достаточно высокий уровень подготовки специалистов экономического 

профиля. Факультет уже имеет свою историю и хорошие традиции. 

Благодаря значительному интеллектуальному и творческому потенци-

алу работников он занимает достойное место в сфере экономического 

образования в Республике Беларусь.              
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В Республике Беларусь рынок мяса и мясопродуктов является од-

ним из крупнейших сегментов в структуре продовольственного рынка. 

На белорусском рынке на сегодняшний день работают около 200 про-

изводителей мяса и мясной продукции, около 27 из которых с государ-

ственной собственностью от 7 до 100%.  

Большинство белорусских мясоперерабатывающих предприятий 

модернизированы, имеют современное оборудование, что позволяет 

выпускать высококачественную продукцию. На многих комбинатах 
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внедрены международные системы менеджмента качества ISO‐9001, 

контроля качества HACCP и получены экологические сертификаты 

ISO‐1400. Сети фирменных магазинов развиты как внутри страны, так 

и за рубежом. Все это говорит о высокой конкурентоспособности бе-

лорусской мясной промышленности, которая является важным элемен-

том внешнеторгового имиджа страны. 

В структуре экспорта сельскохозяйственного сырья и продоволь-

ствия из Республики Беларусь на долю экспорта мясопродуктов прихо-

дится около 20%. Несмотря на небольшую долю экспорта мясных про-

дуктов в общем экспорте страны, внешняя торговля данной продукци-

ей является важной для белорусских производителей, т. к. основную 

прибыль белорусских производителей мяса и мясных продуктов при-

носят экспортные поставки. За счет экспорта покрываются убытки, 

возникающие по причине отрицательной рентабельности продаж пред-

приятий на внутреннем рынке (что связано с реализацией «социаль-

ной» продукции). 

Основным рынком сбыта мяса и мясной продукции является Рос-

сийская Федерация. Данный показатель характеризует белорусский 

экспорт как зависимый от одного рынка сбыта. 

Относительно благоприятная ситуация с курсом белорусского 

рубля в начале 2016 г. позволила отечественным компаниям выгодно 

продавать свою продукцию в Россию. Отсутствие значительных пре-

пятствий для экспорта со стороны российских контрольных и надзор-

ных органов также способствовало росту поставок. Однако более рез-

кие валютные колебания могут привести к потере конкурентоспособ-

ности белорусской продукции на российском рынке, в этих условиях 

будут важны действия Минсельхозпрода по рациональному регулиро-

ванию экспортных цен [3]. 

Особенно острым становится вопрос экспортных отношений в свя-

зи с принятыми в России программами, согласно которым планируется 

выйти на полное самообеспечение потребности страны в мясе птицы и в 

свинине. Учитывая высокую технологичность птицеводства и свиновод-

ства, а также достаточность в России производства зерна, основного ви-

да кормовых ресурсов для этих отраслей, задача самообеспечения рос-

сийского рынка мясной продукции видится выполнимой. 

Помимо России, основными направлениями экспорта белорус-

ской мясной продукции являются др. страны СНГ. За ними следуют 

страны ЕС, США, Япония, Канада и др. Тем не менее, перспективным 

направлением для будущего развития экспорта считается Китай. Бело-

русским мясоперерабатывающим предприятиям следует сделать упор 

на развитие экспортных отношений с вышеуказанными странами. 
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Следовательно, в планах на развитие отрасли мясопереработки 

Беларуси, помимо увеличения производственных мощностей, расши-

рения сырьевой базы и повышения объемов производства, видится 

стратегически необходимым увеличение диверсификации географии 

экспорта мяса и мясной продукции и восполнение недостатка квали-

фицированных кадров для продвижения на зарубежных рынках. 
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Рынок мяса и мясных продуктов является одним из крупнейших 

сегментов продовольственного рынка Республики Беларусь. Важней-

шими преимуществами белорусской мясной промышленности являют-

ся высокое качество и безопасность мясной продукции, а также значи-

тельный производственный потенциал.  

Наравне с поддержанием и совершенствованием качества произ-

водства мяса и мясной продукции, в современном мире не менее важ-

ным является вопрос о налаживании грамотного маркетингового про-

движения собственной продукции. 

Основная цель продвижения – формирование спроса на мясную 

продукцию. Продвижение представляет собой комплекс мер, направ-

ленных на его реализацию. Традиционно в данный комплекс включа-

ются следующие основные элементы: реклама, личная продажа, сти-

мулирование сбыта и PR.  

Явление PR (Public Relations – связи с общественностью) в бело-

русской маркетинговой деятельности появилось относительно недавно. 

 

 


