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Аннотация. Рост конкурентоспособности предприятий пищевой про-

мышленности в целях укрепления продовольственной безопасности и развития 

экспортного потенциала агропромышленного комплекса Беларуси требует 

усиления инновационной активности на его микроэкономическом уровне. В 

этой связи статья посвящена анализу инновационной деятельности произво-

дителей продуктов питания, напитков и табачных изделий. Установлено, что 

в пищевой промышленности Беларуси имеет место рост количества предпри-

ятий, которые производят затраты на инновации. Отмечено, что в отрасли 

доминируют инновационно активные организации, осуществляющие затраты 

на технологические инновации, в первую очередь продуктовые. Определено, 

что практически вся инновационная деятельность пищевых предприятий 

направлена на технологические инновации. Установлено, что в затратах на 

технологические инновации организаций пищевой промышленности наиболь-

шую долю имеют затраты на покупку машин и оборудования. 
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Summary. Growth of competitiveness of food industry companies in order to 

strengthen food security and development of export potential of the agro-industrial 

complex of Belarus requires strengthening innovation activities on its microeconom-

ic level. In this regard, the article is devoted to the analysis of innovation activities 

of food, beverage and tobacco manufacturers. It has been established that in the 

food industry of Belarus there is an increase in the number of companies that pro-
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duce innovation expenditures. The dominance in the food industry of innovation-

active firms that incur expenditures on technological innovations, primarily expendi-

tures on product innovations, is noted. It has been determined that almost all innova-

tion activities of food companies focus on technological innovation. It has been es-

tablished that in the expenditures on technological innovations of food industry 

companies, the expenditures on purchasing machinery and equipment have the larg-

est share. 

(Поступила в редакцию 25.05.2020 г.) 

Введение. Обеспечение и укрепление продовольственной без-

опасности как ключевого элемента национальной безопасности Рес-

публики Беларусь требует повышения конкурентоспособности органи-

заций пищевой промышленности как на внутреннем, так и на внешнем 

рынках, что возможно, в первую очередь, за счет интенсификации их 

инновационной деятельности в рамках инновационной системы АПК. 

Актуальность анализа инновационных процессов в производстве про-

дуктов питания, напитков и табачных изделий, критически важное 

влияние данной сферы на устойчивое развитие национальной эконо-

мики в целом и АПК в частности предопределили выбор тематики 

научного исследования. 

Цель работы – охарактеризовать инновационную бизнес-

активность в сфере производства продуктов питания, напитков и та-

бачных изделий как важнейшем компоненте АПК Беларуси.  

Материал и методика исследований. Источниками информации 

для проведения исследования явились публикации Национального ста-

тистического комитета Республики Беларусь. Использованы такие тра-

диционные методы экономического анализа, как монографический, 

горизонтальный (трендовый) и вертикальный (структурный).  

Результаты исследований и их обсуждение. Методология ста-

тистики инноваций, которая используется Белстатом, в т. ч. примени-

тельно к производству продуктов питания, напитков и табачных изде-

лий, основывается на международных рекомендациях Организации 

экономического сотрудничества и развития по сбору и анализу данных 

по инновациям, представленных в Руководстве Осло (редакция 2005 г.) 

[1]. В нем дана характеристика продуктовым, процессным, организа-

ционным и маркетинговым инновациям и соответствующим им пока-

зателям инновационной деятельности [2]. При этом продуктовые и 

процессные в совокупности образуют технологические инновации. 

Следует отметить, что субкомпонентами инноваций являются: 1) про-

дуктовые – товары и услуги; 2) процессные – производство товаров 

или услуг; поставка грузов и логистика; вспомогательные услуги, в т. 

ч. закупочная деятельность, учет и отчетность, информационно-
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коммуникационные сервисы; 3) организационные – бизнес-практики; 

организация рабочего места (распределение ответственности); внеш-

ние связи; 4) маркетинговые – дизайн продуктов; размещение продук-

тов, их упаковка; продвижение продуктов [3].  

Важно констатировать, что в 2015-2019 гг. в пищевой промыш-

ленности Беларуси отмечен рост количества организаций, произво-

дивших затраты на продуктовые, процессные, организационные и мар-

кетинговые инновации, на 31 % и удельного веса такого рода предпри-

ятий в общем количестве отчитавшихся с 18,4 до 25,8 %, или на 

7,4 п. п. (таблица 1) 

Таблица 1 – Показатели, характеризующие инновационную 

деятельность организаций сферы производства продуктов питания, 

напитков и табачных изделий 

Годы 

Организации, осуществлявшие 
затраты на технологические, ор-

ганизационные, маркетинговые 

инновации 

Объем отгруженной инновацион-
ной продукции (работ, услуг) и 

оказанных услуг инновационного 

характера 

всего, ед. 

удельный вес в 
общем количе-

стве отчитав-

шихся, % всего, тыс. руб. 

удельный вес в 
общем объеме 

отгруженной 

продукции 
(работ, услуг) и 

оказанных 
услуг, % 

2015 58 18,4 550602 4,2 

2016 62 20,0 562607 3,6 

2017 62 19,7 564307 3,2 

2018 68 22,6 551220 2,9 

2019 76 25,8 701148 3,5 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании 

[4, 5, 6, 7, 8] 

Вместе с тем наблюдалось уменьшение удельного веса отгружен-

ной инновационной продукции и оказанных услуг инновационного 

характера в общем объеме отгруженной продукции и оказанных услуг 

с 4,2 до 3,5 %, или на 0,7 п. п. (таблица 1). Это во многом обусловлено 

дефицитом «инвестиций для повышения уровня морально и физически 

устаревшей технологической базы производства» инновационно ак-

тивных организаций и тем, что «наиболее доходный этап реализации 

инновационной продукции наступает через 3-4 года после завершения 

ее разработки, т. е. когда продукция уже не относится к новой» [9]. 

Важно отметить, что в сфере производства продуктов питания, 

напитков и табачных изделий Республики Беларусь имеет место суще-

ственное преобладание инновационно активных организаций, осу-

ществляющих затраты на технологические инновации. При этом в ана-
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лизируемом периоде их удельный вес увеличился с 91,4 до 94,7 %, или 

на 3,3 п. п., при одновременном значимом снижении удельного веса 

данных организаций, производивших затраты на организационные и 

маркетинговые инновации соответственно с 8,6 до 2,6 % (на 6 п. п.) и с 

25,9 до 18,4 % (на 7,5 п. п.) (таблица 2). 

Таблица 2 – Структура инновационной активности организаций 

сферы производства продуктов питания, напитков и табачных 

изделий, % 

Годы 

Организации, осуществлявшие затраты на 

технологические 

инновации 

организационные 

инновации 

маркетинговые 

инновации 

2015 91,4 8,6 25,9 

2016 87,1 4,8 17,7 

2017 83,9 8,1 22,6 

2018 89,7 4,4 23,5 

2019 94,7 2,6 18,4 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании 

[4, 5, 6, 7, 8] 

Несмотря на это, в пищевой промышленности количество инно-

вационно активных организаций, осуществляющих затраты на техно-

логические инновации, остается весьма незначительным, хотя в рас-

сматриваемом периоде удельный вес такого рода предприятий в общем 

количестве отчитавшихся организаций отрасли возрос с 16,8 до 24,0 %, 

или на 7,2 п. п. (таблица 3). 

Следует указать, что преобладающее большинство инновационно 

активных организаций сферы производства продуктов питания, напит-

ков и табачных изделий производит затраты на продуктовые иннова-

ции. Существенно меньшее внимание уделяется процессным иннова-

циям, при этом в анализируемом периоде удельный вес такого рода 

организаций, осуществлявших затраты на данные инновации, умень-

шился с 17,0 до 9,7 %, или на 7,3 п. п. Вместе с тем в 2015-2019 гг. в 

пищевой промышленности наблюдался рост удельного веса инноваци-

онно активных предприятий, которые производят затраты на продук-

товые и процессные инновации с 9,4 до 16,7 %, или на 7,3 п. п. Тем не 

менее удельный вес инновационной продукции в общем объеме отгру-

женной продукции в рассматриваемом периоде являлся очень незначи-

тельным, а динамика указанного показателя с 2015 г. по 2018 г. была 

отрицательной, и только в 2018-2019 гг. применительно к нему сфор-

мировался восходящий тренд (таблица 3). 
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Таблица 3 – Индикаторы инновационной активности организаций 

сферы производства продуктов питания, напитков и табачных изделий 

Годы 

Инноваци-

онно ак-
тивные 

организа-

ции, осу-
ществляв-

шие затра-

ты на тех-

нологиче-

ские инно-

вации 

Из них осуществлявшие затраты на 

Объем отгру-

женной инно-
вационной 

продукции 

(работ, услуг) 

продукто-
вые иннова-

ции 

процессные 

инновации 

продукто-

вые и про-

цессные 
инновации 

в
се

го
, 
ед

. 

у
д

. 
в
ес

 в
 о

б
щ

ем
 к

о
л
и

ч
ес
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о
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, 
%
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о
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в
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в
се
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, 
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с.
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у

б
. 

у
д

. 
в
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 о

б
щ
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 о

б
ъ

ем
е 

о
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р
у

ж
ен

н
о
й
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р

о
д
у

к
-

ц
и

и
 (

р
аб

о
т,

 у
сл

у
г)

, 
%

 
2015 53 16,8 39 73,6 9 17,0 5 9,4 550602 4,2 

2016 54 17,4 41 75,9 11 20,4 2 3,7 562607 3,6 

2017 52 16,6 44 84,6 5 9,6 3 5,8 564307 3,2 

2018 61 20,3 48 78,7 8 13,1 5 8,2 551220 2,9 

2019 72 24,0 53 73,6 7 9,7 12 16,7 701148 3,5 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании 

[4, 5, 6, 7, 8] 

Важно отметить, что в производстве продуктов питания, напит-

ков и табачных изделий в Беларуси практически вся инновационная 

деятельность коммерческих организаций ориентирована на технологи-

ческие инновации. В анализируемом периоде удельный вес затрат на 

них в общем объеме затрат на инновации варьировался в диапазоне от 

95,9 до 99,7 % (таблица 4).  РЕ
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Таблица 4 – Структура затрат на инновации организаций сферы 

производства продуктов питания, напитков и табачных изделий, % 

Годы 

Затраты на 

технологические ин-

новации 

организационные 

инновации 

маркетинговые инно-

вации 

2015 98,2 0,1 1,7 

2016 95,9 0,3 3,8 

2017 98,2 0,4 1,4 

2018 99,70 0,02 0,28 

2019 98,55 0,02 1,43 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании 

[4, 5, 6, 7, 8] 

Инновационная бизнес-активность предприятий отрасли в обла-

сти организационных и маркетинговых инноваций является весьма 

незначительной, затраты на которые в рассматриваемой периоде изме-

нялись в пределах соответственно от 0,02 до 0,4 % и от 0,28 до 3,8 % 

(таблица 4). Низкий уровень затрат на данные инновации во многом 

обусловлен дефицитом источников финансирования инновационной 

деятельности предприятий пищевой промышленности, а также невос-

требованностью прогрессивных бизнес-практик и современных подхо-

дов к менеджменту и маркетингу в условиях доминирования в Белару-

си консервативной постсоветской модели управления промышленными 

организациями.  

Следует указать, что у производителей продуктов питания, 

напитков и табачных изделий в структуре затрат на технологические 

инновации отмечается явное преобладание затрат на продуктовые ин-

новации. Однако в 2015-2019 гг. их удельный вес в затратах на техно-

логические инновации существенно уменьшился с 88,3 до 63,2 %, или 

на 25,1 п. п. (таблица 5). 

Таблица 5 – Видовая структура затрат на технологические 

инновации организаций сферы производства продуктов питания, 

напитков и табачных изделий, % 

Годы 
Затраты на 

продуктовые инновации процессные инновации 

2015 88,3 11,7 

2016 57,4 42,6 

2017 71,7 28,3 

2018 96,0 4,0 

2019 63,2 36,8 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании 

[4, 5, 6, 7, 8] 

Одновременно имел место рост доли расходов предприятий на 

процессные инновации, связанные, главным образом, с производством 
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пищевой продукции; транспортной, складской и закупочной логисти-

кой; внедрением в процесс управления хозяйственной деятельностью 

промышленных организаций информационно-коммуникационных тех-

нологий.  

Необходимо подчеркнуть, что в структуре затрат на технологиче-

ские инновации, осуществляемые производителями продуктов пита-

ния, напитков и табачных изделий в Беларуси, наибольший удельный 

вес занимают затраты на приобретение машин и оборудования, связан-

ных с технологическими инновациями, а также затраты на производ-

ственное проектирование, другие виды подготовки производства для 

выпуска новых продуктов, внедрения новых услуг или методов их 

производства (передачи). При этом в за 2015-2019 гг. удельный вес 

первых из них существенно возрос с 21,24 до 90,14 %, или на 68,9 п. п., 

а вторых значительно уменьшился с 77,28 до 7,61 %, или на 69,67 п. п. 

(таблица 6).  

Таблица 6 – Структура затрат на технологические инновации по 

направлениям для организаций сферы производства продуктов 

питания, напитков и табачных изделий, % 

 
Годы 

2015 2016 2017 2018 2019 

1 2 3 4 5 6 

Всего 100 100 100 100 100 

В т. ч. на      

исследования и разработки новых продук-

тов, услуг и методов их производства (пе-
редачи), новых производственных процес-

сов 1,14 1,41 0,30 0,17 1,64 

приобретение машин и оборудования, 
связанных с технологическими инноваци-

ями 21,24 52,18 51,40 77,20 90,14 

приобретение новых и высоких технологий - - - - - 

из них приобретение по договорам уступки 
имущественных прав на изобретения, по-

лезные модели, промышленные образцы, 

топологии интегральных микросхем, при-
обретение права на их использование по 

лицензионным договорам - - - - - 

приобретение компьютерных программ и 

баз данных, связанных с технологическими 
инновациями 0,04 0,15 0,02 0,09 0,01 

производственное проектирование, другие 

виды подготовки производства для выпус-

ка новых продуктов, внедрения новых 

услуг или методов их производства (пере-

дачи) 77,28 44,99 47,96 21,28 7,61 
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Продолжение таблицы 6 
1 2 3 4 5 6 

обучение и подготовку персонала, связан-

ные с инновациями 0,01 0,02 - 0,01 0,04 

маркетинговые исследования 0,14 1,03 0,24 0,98 0,39 

прочее 0,15 0,22 0,08 0,27 0,17 

Примечание – Источник: собственная разработка на основании 

[4, 5, 6, 7, 8] 

Рост доли затрат на покупку машин и оборудования, связанных с 

технологическими инновациями, в пищевой промышленности обу-

словлен, в первую очередь, реализацией инвестиционных мероприятий 

подпрограммы 3 «Развитие животноводства, переработки и реализации 

продукции животноводства» Государственной программы развития 

аграрного бизнеса в Республике Беларусь на 2016-2020 гг. в части тех-

нического переоснащения организаций, осуществляющих переработку 

молока и производство молочных продуктов; переработку и консерви-

рование мяса, производство мясной и мясосодержащей продукции [10]. 

Заключение. Таким образом, по результатам проведенного ана-

лиза инновационной бизнес-активности организаций сферы производ-

ства продуктов питания, напитков и табачных изделий отмечен рост 

количества предприятий, осуществляющих затраты на инновации. В 

пищевой промышленности Беларуси доминируют инновационно ак-

тивные организации, производящие затраты на технологические инно-

вации, главным образом, продуктовые. Практически вся инновацион-

ная деятельность предприятий отрасли ориентирована на технологиче-

ские инновации, в затратах на которые наибольшую долю занимают 

затраты на приобретение машин и оборудования, связанных с этими 

инновациями. 
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Аннотация. Вопросы повышения эффективности производства зани-

мают лидирующее положение среди имеющихся на современном этапе обще-

ственно-хозяйственных проблем. Национальная потребность повышения эф-

фективности, в т. ч. мелкотоварного производства в аграрной экономике, 

создает необходимость решения ряда теоретических вопросов, многие из 

которых имеют дискуссионный характер.  

В статье автором предпринята попытка определения сущности кате-

гории «эффективность мелкотоварного производства в аграрной экономике» 

на основе критического анализа позиций, представленных отечественными и 

зарубежными учеными. 
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