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Гродненской и Могилевской областях находится на низком уровне 

0,23-0,29 (при рекомендуемом – 0,5 : 1,0), что крайне недостаточно для 

осуществления стабильного процесса производственной деятельности и 

эффективного развития. 

Таким образом, практическая апробация методического подхода 

позволила получить следующие результаты: наибольшими преимуще-

ствами по ресурсообеспеченности обладают сельхозорганизации Брест-

ской, Гомельской, Гродненской и Минской областей. Для дальнейшего 

развития этих регионов и обеспечения роста эффективности необходимо 

проводить технологическую модернизацию и внедрять инновационные 

технологии. В то же время Витебская и Могилевская области обладают 

резервами, рациональное использование которых должно быть направ-

лено на интенсификацию производства и получение соответствующего 

экономического эффекта. 
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Неравномерное распределение информации между контрагентами 

относительно предмета сделки создает предпосылки для снижения эф-

фективности их сотрудничества в условиях несовершенной конкуренции. 

Наиболее остро эта проблема проявляется при формировании цен, что, в 

свою очередь, ведет к усилению ценовой волатильности рынка. Для Бе-

ларуси решение проблемы асимметричности информации является од-

ним из условий формирования справедливых цен на рынке сельскохозяй-

ственной продукции и продовольствия [1]. 

Целью исследования явилось выявление и оценка влияния асиммет-

ричности информации на ценовую конъюнктуру национального агропро-

довольственного рынка.  

Методика представленного исследования основана на эмпириче-

ском анализе с широким использованием общенаучных и специальных 

экономических методов. 
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В ходе исследования установлено, что выбор того или иного блага 

определяется исходя из его способности наиболее полно удовлетворить 

действительные или будущие потребности индивидуального потребителя 

на основе интуиции, полноты и достоверности информации [2]. Ограни-

ченный доступ к информации о предмете сделки одного из контрагентов 

ведет к отклонениям в установлении справедливой рыночной цены и, как 

следствие этого, финансовым потерям [3].  

Национальный агропродовольственный рынок Беларуси – это ры-

нок гетерогенных (дифференцированных) товаров. Уровень цен имеет 

дифференциацию как в рамках ассортимента, так и отдельных регионов, 

что подтверждается исследованиями ценовой конъюнктуры. Однако, 

если цены в разных регионах на одни и те же продукты могут суще-

ственно различаться, то отклонения в стоимости продовольственной кор-

зины незначительны – находятся в пределах допустимой величины мате-

матической погрешности проведенных расчетов [4]. Из этого следует, что 

агропродовольственный рынок Беларуси не может в полной мере рас-

сматриваться как рынок с совершенной конкуренцией с множеством то-

варов, продавцов и покупателей, а следовательно, при формировании 

справедливых цен на сельскохозяйственную продукцию и продоволь-

ствие не может быть использован традиционный подход к установлению 

цены.  

Установлено, что для формирования справедливых рыночных цен 

на сельскохозяйственную продукцию и продовольствие в условиях асим-

метричности информации необходимо учитывать не только величину 

спроса и затраты на производство, но и характеристики самого товара, 

возможные краткосрочные колебания цен, издержки недостатка инфор-

мации и ряд других параметров. В складывающихся условиях, базовая 

модель справедливой рыночной цены (Pm) на сельскохозяйственную про-

дукцию и продовольственные товары в условиях асимметричности ин-

формации может иметь следующий вид: 

𝑃𝑚 = 𝑓(𝑥) + 𝑣 − 𝑢 + 𝑤,                                     (1) 

где 𝑓(𝑥) – цена предложения; 

v – краткосрочное изменение цены, вызываемое «рыночным шу-

мом»; 

u – трансакционные издержки продавца; 

w – трансакционные издержки покупателя.  

Таким образом, модель формирования справедливой рыночной 

цены на сельскохозяйственную продукцию и продовольствие в условиях 

асимметричности информации должна учитывать трансакционные из-

держки участников сделки, а также возможные надбавки или скидки с 

цены, вызванные «рыночным шумом». 
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Географические указания традиционно относятся к интеллектуаль-

ным правам. В статье 1(2) Парижской конвенции по охране промышлен-

ной собственности 1883 г. («Парижская конвенция») в качестве объектов 

промышленной собственности упоминаются «указания происхождения» 

и «наименования места происхождения» [1]. Согласно Закону Респуб-

лики Беларусь от 17 июля 2002 г. № 127-З «О географических указаниях» 

под географическим указанием понимается обозначение, которое иден-

тифицирует товар как происходящий с территории определенного геогра-

фического объекта, если качество, репутация или иные характеристики 

товара в значительной степени обусловлены его географическим проис-

хождением. В географическое указание включается наименование места 

происхождения товара, т. е. обозначение, представляющее собой либо со-

держащее современное или историческое, официальное или неофициаль-

ное, полное или сокращенное наименование географического объекта, а 

также обозначение, производное от такого наименования и ставшее из-

вестным в результате его использования в отношении товара, особые 

свойства которого исключительно или главным образом определяются 
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